. . cODIGO FO-GS-15
GESTION DE SERVICIOS ACADEMICOS

ME Y BIBLIOTECARIOS VERSION 02
FECHA 03/04/2017
IEE ESQUEMA HOJA DE RESUMEN

_ | PAGINA ldel
ELABORO REVISO APROBO
Jefe Division de Biblioteca Equipo Operativo de Calidad Lider de Calidad

RESUMEN TRABAJO DE GRADO

AUTOR(ES):
NOMBRE(S): ASLHEY FERNANDO APELLIDOS: DIAZ DELGADO
NOMBRE(S): YURY KATHERINE APELLIDOS: IBARRA VIDES

FACULTAD: CIENCIAS EMPRESARIALES
PLAN DE ESTUDIOS: COMERCIO INTERNACIONAL

DIRECTOR:
NOMBRE(S): PABLO EMILIO APELLIDOS: BALLESTEROS PENARANDA
NOMBRE(S): NATHALIE APELLIDOS: RAYNAUD PRADO

TITULO DEL TRABAJO (TESIS): RUTA PARA IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS DE
MARKETING INTERNACIONAL EN EMPRESAS DE ROPA DE BANO EN LA CIUDAD DE
CUCUTA

RESUMEN:

El mundo entero necesita del dinamismo de las relaciones comerciales complementadas con las relaciones
politicas, econdmicas etc. Por que habitamos un mundo en donde nos complementamos entre si para
poder reactivar, mejorar y desarrollar sectores productivos, los paises requieren del ingreso de divisas que
se obtiene de diferentes formas, pero especialmente de las relaciones internacionales. Basado en esta
premisa se realiza la investigacién buscando que estas empresas del sector de ropa de bafio, entiendan,
analicen y participen de los distintos procesos y programas de exportacion que las entidades ofrecen,
buscando siempre su expansion, crecimiento, generacion de empleo y comercializacion de sus productos.
El siguiente estudio busca analizar y entender el proceso individual de cada una de ellas, las formas y
fines que utilizaron otras para logran su internacionalizacion, examinar las experiencias y estrategias de
marketing implementadas, todo esto con el fin de poder ofrecerle a través de esta investigacion una ruta o
guia que les funcione para afrontar los retos a los que se enfrentan y les sea posible tener un proceso de
internacionalizacion exitoso.
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