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RESUMEN 

Este proyecto se basó en un plan de negocios para la fabricación y comercialización de 
cuadros decorativos. Para tal fin, se implementó una investigación descriptiva y la 
información se obtuvo mediante una encuesta. La población y muestra correspondió a un 
segmento de 275.456 habitantes de la cuidad de Cúcuta. Se logró analizar el mercado de 
cuadros decorativos elaborando un estudio técnico y luego, se definió la estructura 
organizacional de la empresa. Finalmente, se realizó el análisis financiero de la puesta en 
marcha de una empresa de cuadros decorativos y con base en la proyección de ventas se 
determinó la rentabilidad y evaluación económica. 
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