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RESUMEN 

Este proyecto consistió en un plan de negocios para la creación de una empresa de 
uniformes empresariales mediante una plataforma digital. Por lo tanto, se realizó una 
investigación tipo cuantitativo. La información se obtuvo mediante encuestas.  La población y 
muestra estuvo conformada los listados actuales de la Cámara de Comercio de Cúcuta. Se 
llevó a cabo el análisis del mercado sobre la oferta y demanda del sector de confecciones de 
uniformes empresariales. Posteriormente, se determinaron los recursos técnicos y 
organización administrativa. Finalmente, se llevo acabo el estudio financiero y su respectiva 
evaluación económica de la empresa de uniformes empresariales en la ciudad de Cúcuta. 
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