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RESUMEN

El proyecto tiene como proposito elaborar un plan de negocios para la creacion de una comercializadora
internacional para la exportacion de tomate Mariana del municipio La Playa de Belén, Norte de
Santander. Se utiliza un tipo de investigacion cualitativo y de campo para fundamentar el analisis
subjetivo e interpretativo sobre la consulta de anuarios y demas documentos relacionados con la
produccion, distribucién y consumo del tomate mariana a nivel nacional e internacional. En los
resultados se presenta el estudio realizado sobre el comportamiento del producto a nivel departamental
en cuanto a la producciéon real y la oferta exportable. Se determinan los requerimientos legales
necesarios para la creacion y puesta en marcha de la comercializadora internacional. Igualmente, se
realiza el andlisis financiero para determinar la viabilidad y rentabilidad de la creacion de la
comercializadora. Finalmente, se realiza una matriz de preseleccién de mercados para determinar los
posibles mercados objetivos para el tomate Mariana con el respectivo plan exportador.
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