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RESUMEN

Este proyecto tiene como objetivo desarrollar un plan estratégico financiero para la empresa MEDLINE
PHARMA SAS en Clcuta que permita proyectar su gestion administrativa y financiera. Se utiliza una
investigacion descriptiva y exploratoria para determinar las caracteristicas del mercado del sector
farmacéutico y el mercado objetivo de la empresa con el comportamiento y perfil del cliente. La
poblacion son las diferentes instituciones de salud privada, como clinicas, EPS, IPS y hospitales de la
ciudad. Los resultados muestran la evaluacion interna y externa de la situacion actual del area financiera
de la empresa MEDLINE PHARMA SAS, donde se identifican las fortalezas, debilidades, amenazas y
oportunidades. Se realiza el analisis financiero basico para identificar posibilidades de mejoramiento de
la productividad y competitividad. Igualmente, se formula un plan estratégico financiero acorde a las
necesidades de la empresa. Por Gltimo, se elabora un plan de accion para la empresa que proyecta el
crecimiento y desarrollo administrativo, comercial y financiero hacia el futuro.
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