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El presente proyecto se enfoca en el proceso de planificación del Instituto Municipal de 

Recreación y Deporte de la ciudad de Cúcuta para atender los requerimientos recreativos de la 

comunidad. El propósito es diseñar un plan estratégico para el programa recreativo dominical 

de Ciclovia. Para este proceso es necesario aplicar una investigación de mercados para 

establecer la percepción que tienen los usuarios sobre las condiciones actuales y la proyección 

del programa recreativo. Se presentan los resultados de la investigación de mercados para 

conocer las condiciones actuales y proyección del este programa recreativo. Igualmente, se 

diseña el plan estratégico que sirve de guía organizada de todas las actividades a realizar a 

mediano plazo. Por último, se determinan los presupuestos de inversión para realizar las 

actividades programadas y la vinculación de marcas de patrocinio. 
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