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El proyecto tiene como propósito diseñar estrategias para la internacionalización de la empresa 

Maxilimpieza por medio de la exportación del producto de limpieza líquido: Desengrasante Multiusos, 

hacia el mercado suramericano. Se utiliza una metodología descriptiva basada en una investigación 

mixto por la necesidad de combinar información cuantitativa a través de datos estadísticos y cualitativos 

mediante la descripción de características del mercado. Los resultados presentan un estudio de mercado 

para la comercialización del producto Desengrasante Multiusos hacia el mercado suramericano. Se 

determinan las exigencias del mercado suramericano y se proponen las estrategias para la 

internacionalización de la empresa Maxilimpieza que permitan facilitar el ingreso del producto al 

mercado objetivo. 
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