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El objetivo de este trabajo de investigación es proponer como estrategia de 

internacionalización la aplicación de Inbound Marketing Digital para las pymes 

del sector confección del Área Metropolitana de Cúcuta, donde se logra 

diagnosticar el sector confección del área metropolitana de Cúcuta, describir la 

estrategia Inbound Marketing Digital y su impacto en la internacionalización, 

elaborar un plan para la aplicación del Inbound Marketing Digital a las pymes del 

sector confección del Área Metropolitana de Cúcuta y proponer estrategias para 

la implementación de éste. . El método de investigación de este proyecto es 

analítico, con un tipo de investigación cuantitativo que permite establecer y 

cuantificar unas series de pasos para la estrategia Inbound Marketing Digital 

aplicables a las pymes del sector confección del Área Metropolitana de Cúcuta 

como herramienta para la internacionalización, logrando así unos resultados 

objetivos en materia de competitividad y posicionamiento en el mercado 

internacional. 
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