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Este proyecto tiene como propósito diseñar un plan de internacionalización para el carbón 

coquizable de la empresa Carbones Baledavi, ubicada en Bochalema, Norte de Santander, 

partiendo de la identificación de países objetivos para la comercialización de dicho producto, 

por medio de una matriz de selección de mercados, posteriormente se analiza la capacidad de la 

empresa, utilizando un análisis FODA y se determinan los costos logísticos necesarios para la 

exportación, en una matriz de costos internacionales;  finalmente se proponen estrategias para 

cumplir dicho propósito a través de un modelo integral de formulación de estrategias. 
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