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RESUMEN

Este proyecto realizé una propuesta de gestion ambiental en las empresas de publicidad. Se realizé,
una investigacion tipo descriptiva, ya que permitio describir eventos relacionados con la gestion
ambiental. La informacion se obtuvo mediante una encuesta dirigida a los gerentes de las empresas
de publicidad impresa de la ciudad. La poblacién, corresponde al sector de artes gréaficas, empresas
de publicidad de la ciudad de Cucuta. El muestreo, estd conformado por las 112 empresas dedicadas
a esta actividad de artes graficas. Se lograron evaluar las propuestas de gestion ambiental en los
residuos generados en las empresas. Posteriormente, se evalud la actitud de los gerentes y
empleados frente a la gestién ambiental. Finalmente, se propusieron estrategias y acciones de gestion
ambiental.
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