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Este proyecto se realizó para identificar y analizar las estrategias de comunicación para la salud, 

desarrolladas en San José de Cúcuta por la Secretaria de Salud Municipal durante los años 2012 -2015, 

específicamente en la prevención del vector dengue. 

 

Esta investigación se basó en la teoría de comunicación participativa de Luis Ramiro Beltrán y los 

aportes de comunicación y salud de Iván Ríos, para el cumplimiento de los objetivos se diseñó una serie 

de instrumentos propios de esta investigación: Matriz de identificación de estrategias, Matriz de teorías 

implícitas, Encuesta de apropiación y Entrevista de apropiación.  

 

El abordaje de esta investigación se da en el marco del Macro-Proyecto desarrollado en temas 

relacionados con comunicación y la salud, además de haber una necesidad de la ciudadanía y los entes de 

salud públicos, para el abordaje de temas referentes a promoción de la salud y prevención de la 

enfermedad. 
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