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Esta investigación se hizo sobre la proyección social del sector empresarial del 

programa de Comercio Internacional de la Universidad Francisco de Paula 

Santander. Por lo tanto, analizando la proyección social del Programa de 

Comercio internacional 2013-2018 se pudo enfocar el método descriptivo donde 

se ejecutaron, 15 encuestas con fines muy importantes en los cuales dejaron unos 

resultados favorables al programa. Así pues, la conclusión de la investigación es 

una adquisición de los objetivos en el cual se especifica la normatividad, las 

alianzas, evaluar el aporte y las estrategias relacionadas con el Programa de 

Comercio Internacional, con la recolección de esta información se obtuvo el 

pensamiento que tienen los empresarios del Programa.  
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