
 
GESTIÓN DE RECURSOS Y SERVICIOS BIBLIOTECARIOS Código 

FO-SB-

12/v0 

ESQUEMA HOJA DE RESUMEN Página 1/165 

 

Elaboró Revisó Aprobó 

Equipo Operativo del Proceso Comité de Calidad Comité de Calidad 

Fecha 24/10/2014 Fecha 05/12/2014 Fecha 05/12/2014 

 

RESUMEN TRABAJO DE GRADO 

AUTOR(ES): NOMBRES Y APELLIDOS COMPLETOS 

NOMBRE(S): KIMBERLY DAYANA              APELLIDOS: GELVES LEAL 

 

FACULTAD: CIENCIAS EMPRESARIALES 

PLAN DE ESTUDIOS: COMERCIO INTERNACIONAL 

DIRECTOR:  

NOMBRE(S): NATHALIE CLAIRE            APELLIDOS: RAYNAUD PRADO 

NOMBRE(S): ANGÉLICA MARÍA             APELLIDOS: CARVAJAL GUERRERO 

TÍTULO DEL TRABAJO (TESIS): PLAN ESTRATÉGICO DE INTERNACIONALIZACIÓN 

PARA LA EXPORTACIÓN DE DULCE CORTADO DE LECHE FABRICADO POR LA 

EMPRESA NORTESANTANDEREANA DULCES TÍPICOS DE COLOMBIA “DULTICOL”. 

 

RESUMEN 

 

 

 

PALABRAS CLAVE: Internacionalización, estrategias, exportación, globalización, empresa. 

CARACTERISTICAS: 

PÁGINAS: 165   PLANOS: ___ ILUSTRACIONES: ____   CD ROOM: ___  

 

A través del presente proyecto de grado se diseñó un plan estratégico de 

internacionalización para la exportación de dulce cortado de leche 

fabricado por la empresa Dulces Típicos de Colombia “DULTICOL” con 

miras a lograr la introducción exitosa del producto en el mercado 

internacional, partiendo de la necesidad que identifica la empresa de dar 

el primer paso para ser partícipe en las diversas operaciones que se 

desarrollan un mundo cada vez más globalizado y de paso contribuir al 

aumento de las exportaciones del departamento. 
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