
 
GESTIÓN DE RECURSOS Y SERVICIOS BIBLIOTECARIOS Código FO-SB-12/v0 

ESQUEMA HOJA DE RESUMEN Página 1/122 

 

Elaboró Revisó Aprobó 

Equipo Operativo del Proceso Comité de Calidad Comité de Calidad 

Fecha 24/10/2014 Fecha 05/12/2014 Fecha 05/12/2014 

 

RESUMEN TRABAJO DE GRADO 

AUTOR(ES): NOMBRES Y APELLIDOS COMPLETOS 

NOMBRE(S): ANYELA KARINA              APELLIDOS: LUNA FAJARDO_____________ 

NOMBRE(S): LUZ KARIME                      APELLIDOS: MELO VÁSQUEZ_____________ 

FACULTAD: CIENCIAS EMPRESARIALES_______________________________________ 

PLAN DE ESTUDIOS: COMERCIO INTERNACINAL_______________________________ 

DIRECTOR:  

NOMBRE(S): NELSON EMILIO_______ APELLIDOS: GARCÍA TORRES_____________ 

TÍTULO DEL TRABAJO (TESIS): PLAN ESTRATÉGICO DE 

INTERNACIONALIZACIÓN PARA LA EXPORTACIÓN DE BISUTERÍA PARA DAMA 

FABRICADO POR LA EMPRESA OLI ACCESORIOS UBICADA EN LA CIUDAD DE 

CÚCUTA, NORTE DE SANTANDER. 

RESUMEN: 

En un mundo globalizado las exportaciones toman cada vez más fuerza entre las pequeñas 

empresas, quienes ven la internacionalización como una necesidad apremiante para permanecer 

en el mercado. Sin embargo, el desconocimiento en materia de comercio internacional se ha 

convertido en un problema. Por otro lado, debido al crecimiento a nivel mundial en la demanda 

de los productos del sector bisutería, las empresas colombianas del sector han vislumbrado 

oportunidades para llevar sus productos a otros países. Una de ellas es la empresa cucuteña Oli 

Accesorios dedicada a la elaboración y comercialización de bisutería fina que desea incursionar  

en mercados internacionales. No obstante, el desconocimiento del proceso a seguir ha 

postergado la decisión. Por tal motivo, se ha hecho necesario establecer una guía para que la 

empresa conozca las pautas que deberá seguir para realizar el ingreso a EEUU de manera 

asertiva, mercado que de acuerdo a la investigación realizada posee el tipo de consumidor 

interesado en los productos artesanales fabricados por Oli accesorios. 
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