
Los contratos de manufactura reconocidos como maquila son una alternativa para la 

internacionalización de las empresas, estos ocupan un rol importante en el desarrollo del 

comercio y la mejora de la competitividad internacional de los países, es así como se 

aprovecha el subdesarrollo de las regiones que ofrecen la mano de obra a bajo costo por 

la confección, fabricación o ensamble de materias primas e insumos procedentes del 

exterior, con el fin de exportarlos. En este sentido, en el presente trabajo de grado se 

evidencia el desarrollo y los resultados de la investigación donde se diagnosticaron las 

capacidades de la empresa La Llama Olímpica, a través de un instrumento de 

evaluación y se determinó el modelo que se ajusta a las facultades que le permitiría 

internacionalizarse bajo el proceso de manufactura vía maquila 
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