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La presente investigación pretendió identificar y/o evidenciar las acciones del medio de comunicación 

regional La Opinión, con el fin de establecer los niveles de cumplimiento de los parámetros de 

responsabilidad social establecidos por el Global Reporting Initiative (G.R.I) -una iniciativa no 

gubernamental utilizada para estas mediciones-, tomando como objeto de estudio 18 ejemplares o 

productos periodísticos publicados en la edición impresa. Se realiza entonces un análisis de contenido, 

además de una serie de entrevistas a agentes de la organización, y una vez identificadas las acciones de 

RS se abordó el nivel de cumplimiento de cada una de ellas respecto a los antecedentes, guía teórica y 

demás parámetros añadidos en la investigación, dando como resultado final un cumplimiento mínimo 

por parte del medio en las acciones identificadas, teniendo en cuenta que algunas otras acciones no se 

presenciaron en los productos periodísticos del medio de comunicación. 
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