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Resumen 

 

El presente proyecto consiste en el estudio de pre factibilidad de comercialización para el 

extranjero de ovoproductos, cuyas presentación es yema de huevo liquida pasteurizada. 

 

El estudio de mercado realizado indica que el consumo per cápita de los ovoproductos a nivel 

nacional e internacional se ha incrementado en los últimos años, reemplazando al huevo entero 

para consumo como alimento, o como insumo para la producción de otros productos. 

 

Se realizó una descripción del sector avícola del municipio Chinácota del departamento de 

norte de Santander, se realizó el análisis de la capacidad productiva de la región, se realizó un 

estudio descriptivo con información de la industria del huevo y la aceptación de los 

ovoproductos a nivel nacional y mundial. En el municipio de Chinácota se realizaron entrevistas 

aleatorias a 3 granjas avícolas. 

 

Se concluyó que los ovoproductos son una buena opción de generar valor agregado al huevo, 

además de incentivar un sector productivo como lo es el sector avícola en Norte de Santander. 

 

Palabras claves: Norte de Santander, Ovoproducto, comercialización, industria alimentaria, 

oportunidad. 

 

 

 



ABSTRACT 

 

The present project consists of the pre-feasibility study of eggproduct commercialization, 

where it Is presented as pasteurized liquefied eggyolk. 

 

The market study in dicated that the per-bottle consumption of egg  products nationally and 

internationally has increased in recentyears, replacing the whole egg  for consumption as food, or 

as an input  Forth eproduction of other products. 

 

A description of the sector of the municipality of Chinacota of the department of Norte de 

Santander was carried out, the analysis of the productive capacity of there gion was carried out, a 

descriptive study was carried out with information on the eggindustry and the acceptance of 

theeggproducts at the national. And worldwide. In the municipality of Chinacota, random 

interviews were carried out with 3 poultryfarms. 

 

Itwasconcludedthateggproducts are a good option to generatead dedvalue to the egg, in 

addition to encouraging a productive sector such as the poultry sector in Norte de Santander. 

 

KeysWords: Ovoproduct, marketing, foodindustry, opportunity 
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