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RESUMEN

El proyecto de investigacién tiene como finalidad realizar un plan de negocios para una empresa de
organizacion de festejos para nifias en la ciudad de Cdcuta. Para ello, se elabora una investigacion
descriptiva con el propdsito es responder a la hip6tesis planteada y asi aumentar el conocimiento y la
informacidn sobre lo desconocido. En los resultados se realiza un estudio de mercado sobre la oferta y
demanda de eventos infantiles, definiendo el comportamiento y perfil del cliente objetivo.
Seguidamente, se determina los recursos fisicos, financieros y humanos necesarios para la apertura y
funcionamiento de la empresa de organizacién de eventos para nifias. Se disefia una propuesta de
organizacion administrativa donde se establezca la imagen corporativa, organigrama, manual de
funciones y procedimientos, objetivos y constitucion. Se elabora el estudio financiero con base en la
proyeccion de ventas, definir ingresos y egresos para la ejecucion del proyecto. Finalmente, se viabiliza
el proyecto desde el punto de vista econémico y social de la empresa de organizacién de festejos para
nifias
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