
 

 

 
GESTIÓN DE RECURSOS Y SERVICIOS BIBLIOTECARIOS 

 
Código 

 
FO-SB-12/v0 

 
ESQUEMA HOJA DE RESUMEN 

 
Página 

 
1/149 

 

RESUMEN TRABAJO DE GRADO 
 

AUTORES: 

 

NOMBRE(S) ÁNGELO DALÍ  APELLIDOS ANAYA SÁNCHEZ  

NOMBRE(S) SERGIO  APELLIDOS JAIMES ROMERO  

NOMBRE(S) NATALIA  APELLIDOS PARADA ÁLVAREZ  
 

 

FACULTAD: EDUCACION, ARTES Y HUMANIDADES  
 

PLAN DE ESTUDIOS: COMUNICACIÓN SOCIAL  
 

DIRECTOR (S): 

 

NOMBRE(S) GLADYS ADRIANA APELLIDOS ESPINEL RUBIO  
 

TÍTULO DEL TRABAJO (TESIS): ESTRATEGIAS DE MARKETING POLÍTICO 

IMPLEMENTADAS EN LAS CAMPAÑAS ELECTORALES A LA ALCALDÍA DE CÚCUTA 

2015  
 

 

 

PALABRAS CLAVES: marketing político, estrategias, imagen, campañas electorales 

 
 

CARACTERÌSTICAS 
 

 

PÁGINAS: 148  PLANOS:  ILUSTRACIONES:    CD ROOM: 1  

 
Elaboró Revisó Aprobó 

Equipo Operativo del Proceso Comité de Calidad Comité de Calidad 

Fecha 24/10/2014 Fecha 05/12/2014 Fecha 05/12/2014 

RESUMEN. En el presente proyecto de investigación se caracterizaron las estrategias de 

marketing político implementadas en las campañas electorales a la alcaldía de Cúcuta en el 

año 2015 por parte de 3 candidatos de la contienda, a través de la descripción de acciones, 

comparación de estrategias e identificación de tendencias de marketing, que evidenciaron el 

uso predominante de las estrategias con enfoque hacia la construcción y difusión de la imagen. 
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