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El pyoyecto de investigación tiene como finalidad plantear un estudio de factibilidad para la creación 

de un formato Food Truck para la marca de servicios de alimentación  El Gato Leñador Procarnes en 

la ciudad de Cúcuta. Para ello, se elabora un investigación de tipo descriptiva, ya que busca 

especificar las propiedades importantes de personas, grupos, comunidades o cualquier otro fenómeno 

que sea sometido a análisis. En los resultados se diseña una investigación de mercados.  

Seguidamente, se determina el tamaño y localización adecuada del formato para la marca El Gato 

Leñador Procarnes. Se determinan los presupuestos y estados financieros para realizar el  análisis de 

factibilidad y establecer la forma de financiación del proyecto. Igualmente, se diseña un plan de 

Mercadeo. Se establecen los diferentes  procedimientos y funciones de carácter administrativo  y 

operativo. Finalmente, se realizan los manuales de BPM, los programas de higiene, salud ocupacional 

y se consulta el POT para conocer la normatividad.  
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