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Actualmente el entorno en que las empresas se desenvuelven es complejo y las interacciones con 

diferentes mercados son necesarias para obtener mayores oportunidades comerciales, por lo anterior la 

finalidad del proyecto de investigación es presentar y dar a conocer las oportunidades que presenta el 

continente africano para que las empresas que conforman el gremio ACICAM de la seccional Norte de 

Santander, amplíen sus mercados. Para esto se requiere del desarrollo conceptual del proyecto, requisitos 

exigidos para ingresar al mercado objetivo, identificación de los productos con mayor demanda, y 

también como la metodología general de trabajo. 
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