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Se presento un plan estratégico de internacionalización donde se proyectó una 

interesante disyuntiva en la que los pasabocas horneados a base de almidón y 

queso soportaron una participación sugestiva para la empresa Vicky S.A.S 

presentando un fortalecimiento en esta atractiva empresa del sector 

agroindustrial de Bucaramanga, Santander. Como resultado de la investigación, 

los pasabocas horneados a base de almidón y queso se direccionaron a Ecuador 

como una opción prometedora para la empresa Vicky S.A.S. que solicita un 

nuevo mercado para sus productos, especialmente las rosquillas tamaño familiar. 
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