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Esta investigación tiene como fin, diseñar el plan estratégico adecuado a los requerimientos de 

cada una de las áreas de negocio de Inversiones SULZA S.A.S; teniendo en cuenta La 

globalización de la economía, la evolución del mundo de los negocios, y los rápidos cambios 

en el mercado. Todo esto gracias a una metodología descriptiva que permite especificar, medir 

y evaluar diversos aspectos y variables independientes relacionadas directamente con el 

cumplimiento de sus objetivos, para así establecer estrategias comerciales, como la 

segmentación de los mercados, la creación de planes de mercadeo, que satisfaga los productos 

y servicios que ofrece Inversiones SULZA S.AS y a su vez lograr un posicionamiento y 

reconocimiento de marca, con la ejecución de ideas, como el rediseño de la imagen corporativa 

y la realización de campañas publicitarias enfocadas en el posicionamiento. 
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