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	4.5.9 Rivalidad entre competidores. Existe poca  rivalidad  debido a que la competencia comercializa una gran variedad de productos reciclables y no está especializa en la recuperación del plástico Pet post -consumo, lo que ocasiona  que su producto sea de  baja calidad.

	4.6 Análisis de la competencia
	4.7 Precios
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	4.13.2 Estrategia de distribución. La comercialización se realizara a través de las instalaciones de reciclaje  donde se permita a los clientes finales mostrar el proceso que se realiza al material plástico PET post-consumo y así mantener un acercamiento permanente.
	4.13.3 Estrategia de precios. Las tarifas previstas para ingresar en el mercado es un precio acorde a los consumidores objetivo, de manera que genere una buena entrada de dinero, y con la finalidad de atraer el mercado objetivo. 
	4.13.4 Estrategia promocional. La recuperadora de material plástico PET post-Consumo se dará a conocer por medio de publicidad en avisos de prensa y tarjetas de presentación. 
	4.13.5 Estrategia de servicios. Para lograr un excelente servicio se implementa las siguientes estrategias que permitan lograr el objetivo final:
	4.13.6 Mecanismos de atención a clientes. Brindarle una buena atención al cliente no solo garantiza la venta sino que además se garantiza el regreso del cliente para adquirir el producto deseado, para lograr el objetivo propuesto; estos mecanismos son:
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	5.2.1 Flujograma. Como se muestra a continuación. 
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	5.3.1 La báscula. Son las siguientes. 
	5.3.2 Motocarguero. Como se muestra a continuación.
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	7.2 Proyección de Gastos Administrativos
	7.3 Proyección de Gastos  Operativos
	7.3.1 Costos indirectos. Como se muestra a continuación. 
	Gasolina: Se estima gastar un galón de gasolina diario. 
	El precio del galón de gasolina es de $ 5,600 para el primer año, los cuales se incrementarían según la inflación.
	Bolsa de plástico: Se estima gastar 6 paquetes de bolsas por 12 unidades diariamente.
	Tabla 39. Proyección costos indirectos
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	7.11.1 Indicador de Liquidez. Estos indicadores miden la capacidad que tiene una empresa para cancelar sus obligaciones de corto plazo. Sirve para establecer la facilidad o la dificultad que presenta una empresa para pagar sus pasivos corrientes con el propósito de convertir a efectivo sus activos corrientes.
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