
GESTIÓN DE RECURSOS Y SERVICIOS 

BIBLIOTECARIOS 
Código 

FO-SB-

12/v0 

ESQUEMA HOJA DE RESUMEN Página 1/1 

RESUMEN TRABAJO DE GRADO 

AUTOR(ES):  

NOMBRE(S):            LILIANA APELLIDOS:      BERMEO MAJIN 

NOMBRE(S):     GLENYS YOHANA APELLIDOS:      LEON GARCIA    

FACULTAD:    CIENCIAS EMPRESARIALES 

PLAN DE ESTUDIOS:  ADMINISTRACIÓN FINANCIERA  

DIRECTOR:  

NOMBRE(S):     LUZ MARINA APELLIDOS:   PEÑA 

TÍTULO DEL TRABAJO (TESIS): ESTUDIO DE VIABILIDAD PARA UNA EMPRESA 

DE TURISMO ESPECIALIZADA EN LOS SITIOS ATRACTIVOS DE LA CIUDAD DE 

CÚCUTA 

RESUMEN 

 

PALABRAS CLAVE: Variables, viabilidad, empresa, turismo. 

CARACTERÍSTICAS: 

PÁGINAS:   141        PLANOS:              ILUSTRACIONES:      CD ROOM:   1 

Elaboró Revisó Aprobó 

Equipo Operativo del 

Proceso 

Comité de Calidad Comité de Calidad 

Fecha 24/10/2014 Fecha 05/12/2014 Fecha 05/12/2014 

COPIA NO CONTROLADA 

El proyecto de investigación tiene como finalidad deteterminar las variables que inciden en la 

viabilidad de una empresa de turismo especializada en los sitios atractivos de la ciudad de Cúcuta. 

Para ello, se elabora una investigación exploratoria – descriptiva con el propósito de obtener unas 

alternativas preliminares de la situación. Así mismo se miden conceptos y se ofrece la posibilidad 

de realizar predicciones incipientes. En los resultados se realiza una investigación de mercados 

para establecer la viabilidad comercial de la empresa. Seguidamente, se realiza un estudio del área 

técnica y los recursos necesarios para definir el tamaño y la capacidad de la empresa de turismo 

especializad frente al mercado. Se establece la estructura organizacional para conocer los 

requisitos de su constitución, personal y manual de organización. Igualmente, se fija la inversión 

y el costo para el inicio de labores mediante un estudio financiero. Finalmente, se determina la 

viabilidad financiera que permita ver la conveniencia de la inversión y el rendimiento de la 

misma. 
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